.Das klingt nach Pizza" -
Wie Musik Produkte pragt

Grundbegriffe der Werbemusik

Vom Jingle zum Audiologo -
Wandel der Werbemusik

Kl in der Werbung:
Werbesongs mit KI-Tolls entwickeln

Wie wirkt Werbemusik eigentlich?

Geht ins Ohr, bleibt im Kopf -
Radiowerbespots gestalten

e vollstandige Unterrichts-
einheit zum Thema
,Musik und Werbung"

e Schritt fUr Schritt erklart
in Uber zehn Video-Tutorials

e mehr als 40 Seiten
Arbeitsmaterial

e flr Klassen 7-10
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~Das klingt nach Pizza”
Wie Musik Produkte pragt

Formen der Werbemusik
Analyse und Einordnung

Vom Jingle
zum Audio-Logo

e
e
©

Explainity-Projekt
Wie wirkt Werbemusik eigentlich?

Radio — geht ins Ohy,
bleibt im Kop#f
Einen Radiowerbespot entwickeln

D
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Zeit
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Klasse

Am Ende der Einheit sollen die Schiler*innen
) MLIEiU@\Estenden Produktgruppen zuordnen und ihre Wahl begrin-

® er ss
e unt
e erst

Ta

Aufbau

o Einstieg: Horen u dI|Ch
nen intuitiv Produktg
Begriindung: Die Schul

diese mundlich oder schmftl
Prasentation & Diskussion: Er
gemacht und Unterschiede und G

© ® O

Live-Abstimmung
(z. B. mit Mentimeter)

ik Emotionen, Bilder und Produktassoziationen weckt.
Werbesongs und -sparten kennenlernen.
im digitalen Argumentieren (z. B. mit Mentimeter oder

e|sp|ele welche die Schiler*in-
Zuordnung und halten

Werden sichtbar

[ espr hen.
Sicherung: Zentrale Erkenntnisse w Plenu melt und
Wirkungsmechanismen von Werbemu5|k gest

Gruppenarbeit
(ggf. mit TaskCaid)

Links zu Originalsongs aUf

agf. /
)

1 Abspielgerat (Tablet/PC) mit
Verstarkung zum Horen im Plenum
+ 1 Tablet je Schuler*in

1-2 Tablet-PCs je Gruppe
+ Kopfhorer mit
bfach Audio-Splittern

Lehrer-Account bei
— www.mentimeter.com,
Mentimeter-Set mit 10 Multiple-
Choice- Folien + 1Word Cloud,
QR-Code oder
Zugangslink fur Abstimmung

TaskCard-Account der Lehrkraft
mit vorbereiteter Vorlage




Arbeitsschritt
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n Werbespruch
und achtet auf eine

en im Anschluss. Je
ein Ton notiert wer-

Audiologo
Gestaltet
Audiolog

Rhyt S

ht B
,da“. Notiert

@thmu
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Klasse

7—-8

Euer Jingle/Audiologo

Hilfestellung:

Tutorial:
Smartpiano in
GarageBand 6ffnen

i3

D
— bit.ly/ipad-

werbung-25-??

' Tutorial:
Notenbezeichnungen
in GarageBand
anzeigen

e

Bsp: ,Tudum® (Netﬂix((\
-

Komponiert zum Rhythmu$ dj
Melodie. Verwendet das Pia
in GarageBand oder eine Nota-
tionsapp. Nutzt nur die weilsen
Tasten des Klaviers und be-
ginnt/endet auf c, e oder g.

S
— bit.ly/ipad-
werbung-25-??

Erprobt verschiedene Klang-
farben, indem ihr verschiedene
Instrumente erprobt.

Tipp Je nach Produkt bieten
auch elektronische Instrumen-
te wie Synthesizer eine grol3e
Klangpalette.

den Sound zu ver3

0 Spielt eure Jingles bzw. Audiologos der Klasse vor - wenn es geht live!




Kl in der Werbemusik

Werbesongs mit Ki-Tools
entwickeiln

Werbelieder und Corporate Songs -
Emotionen durch Musik in der Werbung

orporate Song genannt) ist ein zentrales Element vieler
t die Werbebotschaft nicht nur als Text, sondern auch

— oft mit einer eingangigen Melodie oder einem bekannten
wird. Ziel ist es, Emotionen zu wecken, das Produkt posi-
Marke wiedererkennbar zu machen.

die, die Dankbarkeit vermiite!t

oy
Jahren

Juer J . A
In den 1990ern waren .Merci, dass cs dich gibt
Werbelieder besonders
emotional oder witzig,
oft mit einem hohen

Ohrwurm-Faktor:

Die Musik und der Text verbinde
die Pralinen mit einerm warmen,
personlichen Gefuhl —idcal als

Moderne Werbesongs (ab 2020)
Heutige Werbesongs setzen oft
auf bekannte Hits mit neuem Text.
Sie wirken trendiger, cooler — und
werden gezielt auf Plattformen wie

Youlube, TikTok oder Instagram

Neici - ,Merci .ass e dich gibt®

Dieser Spot nutzt cine sanfte Melo-

Geschenk, um ,Danke” zu sager.

Obi (2025) -

Baustein
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Klasse M
9-10

Links:

Merci —
.Merci, dass es
dich gibt*

e
otk

— bit.ly/ipad-
werbung-25-38

Meica
Bratmaxe

el

ok

Okiche

— bit.ly/ipad-
werbung-25-44

M- ca Bratmaxe
Auch hier bleibt der Slogan
hange!

Wenn wir Bratmaxe grilln’,
rangt die stimmung an...*

Der \Werbesong klingt locker
und sorgt fdr eine frohliche
Stimmung rund ums Grillen.

Lieferando
p .k-lm

% m\'ﬁﬁ

eingesetzt.

ieferando (2023)

Mit Stars wie Christina Aguilera oder
Katy Perry wird ein Remix der Frage

— bit.ly/ipad-
werbung-25-38

Baumarkt wird Popkultur

Mit Queen’s ,Don't stop me now"
als Vorlage wird der Song umge- Obi
dichtet zu: ,Nichts halt uns auf!” Ok 40
und vermittelt Power, Motivation s

und ,Lust aufs Anpacken®. — bit.ly/ipad-

,HoOr ich da Lieferando?“ zum Ohrwurm:
,Hor ich da Lieferando, Don't be lazy!"

Die Spots sind bunt, schnell geschnitten - sie
verbinden Essen mit Lifestyle und Starpower.

werbung-25-88



